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»Wir wollen den vielen Menschen einen besseren Alltag verschaffen.
Wir wollen ein breites Sortiment formschéner und funktionsgerechter
Einrichtungsgegenstédnde zu Preisen anbieten, die so glinstig sind,
dass moéglichst viele Menschen sie sich leisten kénnen.“ IKEA

Diese recht idealistische Aussage steht im Mittelpunkt meiner Analy-
se. IKEA spricht weiter davon, mit seinen Produkten dem Lebensge-
fUhl einer neuen, internationalen Generation zu entsprechen: positiv,
offen, flexibel, durchaus selbstkritisch und auch irgendwie ehrlich. Da
im gesellschaftlichen Reproduktionsprozess und der Identitatsbildung
Medien eine groBe Rolle spielen, muss man davon ausgehen, dass ein
solcher Anspruch auch soziale Veranderungen mitgestalteten kann.
Dieses Mitgestalten kann eine positive Komponente fiir die Individuen
beinhalten, aber auch ein ungeheures Potential fiir eine, unterbewusst

immer mitkommunizierte IKEA-Gleichschaltung besitzen.

Kann also Design soziale Verdnderungen mitgestalten, und sind die-
se Veranderungen eine Form von Identitatsbildung oder eher die Aus-
drucksform einer Entfremdung uns selbst gegeniiber? Sind die Medien
fir die Identitatsbildung des Individuums verantwortlich, so haben sie
auch bestimmten Einfluss auf eine ganze Gruppe von Menschen und
somit auch auf ganz spezifische, medial gepragte Ausdrucksformen

und Lebensstile.
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Verpackungseinheit mit Einzelteilen

Wie sieht das Medium Buch aus, wenn es nach den gleichen Anspri-
chen gestaltet und fabriziert wird, die IKEA an seine eigenen Produkte
stellt? Die vorliegende Arbeit untersucht diese Fragen und nimmt die

Ergebnisse zugleich als Grundstein fiir das visuelle Konzept. Gefordert

wird eine Asthetisierung, eine Transformation und die Kontextualisie-
rung des typischen IKEA-Designs und der IKEA-Produkte.




Beispielseiten

DAS BEDURFNIS DES
MENSCHEN

NACH UNTERKUNFT IST
BESTANDIG

IDENTITA

IMMERWAHREND BETRUGT
DIE KULTURINDUSTRIE IHRE
KONSUMENTEN, UM DAS
WAS SIE IMMERWAHREND
VERSPRICHT [..]
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ARQD. sreersLamee

Preis: 35—

Design: IKEA of Sweden
Seite: 33.61

FOTO. HingeLEuzHTE

Preis: 8.95

Design: IKEA of Sweden
Seite: 40.70.71

GILBERT.smwiL

Preis: 45.-

Design: Carina Bengs
Seite: 20

GUBBO. onenisesseL

Preis: 69.-

Design: Mia Gammelgaard
Seite: 10.47.66
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1SSJO . Lamre

Preis: 26—

Design: IKEA of Sweden
Seite: 23.56

IVAR. sTusL

Preis: 15—

Design: IKEA of Sweden
Seite 80.90.98

KLIPPAN.sora

Preis: 179.-

Design: IKEA of Sweden
Seite: 5.15.19.28.60

KONTRA. esprEssoTASSE
Preis: 2.-

Design: IKEA of Sweden
Seite: 21.76.89.101
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Lebst du schon?

B Merz Akademie, Stuttgart. lkea
ist nicht einfach nur irgendein Mo-
belhaus. Im Laufe der letzten
drei Jahrzehnte hat es unse-
re Wohnkultur geprégt,
uns schwedische Kek-
se und Kétbullar ndher
gebracht und sogar unse-
re Sprache um unvergess-
liche Slogans bereichert. Kein
Wunder, denn mit iber 130 Millio-
nen weltweit verteilten Katalogen -
nach der Bibel ist er damit eine der
auflagenstarksten Publikationen der
Welt - und jéhrlich rund 310 Millionen
Besuchern hat das schwedische Un-
ternehmen einen nicht zu unterschét-
zenden Einfluss auf unser Denken,
Fiihlen und Handeln.

In seiner Diplomarbeit ,FORNISHIN:
eine IKEA Analyse” setzt sich Dirk
Heintz mit dem Phanomen lkea ausei-
nander und fragt, inwieweit Design -
als Mittel der Kommunikation von Le-
bensphilosophien - unsere Identitat,
unser Leben und unsere Kultur mitge-
staltet. Sein Fazit lautet: ,Die Einflis-
se sind nicht von der Hand zu weisen,

und dem Produkt zu einer personli-
chen und popkulturellen Relevanz ver-
helfen.” ik

Weifdt du noch?

B Fachhochschule Wiirzburg. Eine
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Die Diplomarbeit
von Dirk Heintz
setzt sich nicht
nur inhaltlich mit
dem Ph@nomen
Ikea auseinander,
sondern zeigt
sich auch gestal-
terisch in lkea-

aber wir sollten den individuellen Kon- y x
:I : e i typischer Manier -
sum vorgefertigter Sinnbilder starker "
2 ein Buch zum
als kreativen Ausgangspunkt nutzen
Zusammenbauen
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,EINFLUSSE AUF DIE UNTERSCHIEDLICHSTEN GESELLSCHAFTLICHEN BEREICHE SIND NICHT VON DER
HAND ZU WEISEN. ALLERDINGS MUSSEN WIR DEN INDIVIDUELLEN KONSUM DER VORGEFERTIGTEN SINN-
BILDER - AUFGELADEN MIT EINER HEILEN ,,BULLERBU“-MENTALITAT - NICHT ALS PASSIVEN, SONDERN
ALS KREATIVEN AUSGANGSPUNKT SEHEN UND NUTZEN, UM DEM KONSUMPRODUKT ZU EINER PERSONLI-
CHEN UND POPKULTURELLEN RELEVANZ ZU VERHELFEN.“ Heintz, Dirk: FGRNISHIN - Identitatsbildung oder -verlust
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